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Oggetto: Campagna pubblicitaria ENIT 2014 "Made in Italy"

Nel far seguito a quanto illustrato nel corso della riunione “Tavolo di
coordinamento Enit - Regioni” tenutasi il giorno 16 aprile 2014, si ha il piacere di
trasmettere le "Linee Guida" per l'utilizzo e la personalizzazione, da parte delle Regioni,
della campagna di comunicazione "Made in Italy”.

Lo campagna, che comprende anche il video “Le Piazze d'ltalia”, é stata
concepita in un’ottica di collaborazione sinergica con il mondo delle imprese e con le
Regioni italiane che ne hanno fornito una selezione di immagini ed & attualmente
pubblicizzata su 8 mercati europei assieme individuati (Germania, Austria, Repubblica
Ceca, Polonia, Francia, Scandinavia, Regno Unito e Russia) che rappresentano quasi il
50% dei pernottamenti del turismo estero in Italia.

La landing page www.italy.travel, attualmente tradotta in 11 lingue ed in
continua implementazione, offre un punto di accesso al messaggio lanciato e conduce
ai siti delle Regioni italiane, al Portale italia.it e a quello di Expo2015, contribuendo a
moltiplicare la diffusione virale del messaggio stesso attraverso i social media, oltre i
confini geogrdfici e linguistici predefiniti.

La novita importante riguarda il fatto che si tratta di una campagna aperta che
segue le regole del “copy left”; cio consente alle Regioni, alle Associazioni di imprese,
agli Enti locali e alle realta territoriali pubbliche e private di personalizzare il format
della Campagna con l'implementazione anche di nuove immagini, in base a specifiche
esigenze di target, di prodotto e di mercato di intervento, per azioni promozionali da
realizzarsi all'estero, con proprio budget, in coordinamento con 'ENIT.

Per quanto concerne l'elaborazione degli “esecutivi” ogni realtd pud scegliere di
eseguire “in house” tali adattamenti o rivolgersi a terzi. A tal proposito, cosi come
anticipato nel corso della riunione del 16 aprile u.s., 'ENIT ha mantentuto 'impegno di
ottenere dalla ditta aggiudicataria dell'appalto della creativita, Pomilio Blumm srl,
condizioni economiche esclusive per realizzare i necessari adattamenti per la
personalizzazione della campagna, che si allegano alla presente.

Nell'auspicare una comunicazione dall'immagine dell’ltalia turistica sempre pil
coordinata nei mercati internazionali, si coglie 'occasione per porgere i migliori saluti.
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