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LE RETI D’IMPRESA
PER IL TURISMO
Il modello Confindustria Udine
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Il Turismo Industriale è attivo 
in Confindustria Udine da

oltre 6 anni con proprie modalità
di pensiero e azione degli operatori turistici associati, 

unitamente alla relazionalità dell’ associazione.
Unione di intenti che declina sul territorio 

una costante progettazione e sviluppo.
un servizio in origine, un prodotto ora

NOI DI CONFINDUSTRIA UDINENOI DI CONFINDUSTRIA UDINE

Sezione Turismo Gruppo Sezione Turismo Gruppo 
Terziario AvanzatoTerziario Avanzato
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Nasce una rete d’impresa 
tra aziende impegnate nella progettazione, 

nella promozione, nell’organizzazione 
integrate 

nella filiera industriale e turistica 
dalle aziende di produzione 
che diventano meta turistica

NOI DI CONFINDUSTRIA UDINENOI DI CONFINDUSTRIA UDINE

Rete dRete d’’impresaimpresa
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Confindustria Udine
delega una società di servizi 

al coordinamento del progetto
concordando le regole e i principi associativi

condividendone gli obiettivi;
da qui nasce una rete di impresa 

orizzontale per le funzioni di progettazione 
e verticale con le Industrie meta turistica. 

NOI DI CONFINDUSTRIA UDINENOI DI CONFINDUSTRIA UDINE

Il contratto di rete orizzontale e Il contratto di rete orizzontale e 
verticaleverticale
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NOI DI CONFINDUSTRIA UDINENOI DI CONFINDUSTRIA UDINE

Promozione & AzionePromozione & Azione

Gennaio 2010 – Udine
Convegno con la partecipazione di…
con il contributo del Presidente Enit, Matteo 
Marzotto

Febbraio 2010 e 11 – Milano
Bit Borsa Internazionale del Turismo
con il sostegno di Enit

70mila cataloghi distribuiti in Italia Slovenia 
e Austria con partner istituzionali e sponsor

Internet www.industriaeturismofvg.it

Buy FVG Trieste Settembre 2010 –
Settembre 2011
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Gli imprenditori raccontanoGli imprenditori raccontano
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NOI DI CONFINDUSTRIA UDINENOI DI CONFINDUSTRIA UDINE

Il prodottoIl prodotto
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NOI DI CONFINDUSTRIA UDINENOI DI CONFINDUSTRIA UDINE

I risultatiI risultati

91 visite aziendali 91 visite aziendali 

tra aprile 2010 e ottobre 2011tra aprile 2010 e ottobre 2011

2.500 partecipanti2.500 partecipanti
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Il Turismo Industriale nasce per valorizzare la memoria di 
tutte le testimonianze industriali che negli ultimi cento-
cinquant’anni hanno cambiato il Paese.

Una memoria fatta di architetture, infrastrutture, musei 
aziendali, archivi storici e villaggi industriali che a ben vedere 
hanno delineato un paesaggio e definito la cultura di un 
popolo.

L’avvicinarsi alla memoria industriale nell’ambito di un viaggio 
che è sempre di conoscenza è proprio di soggetti che di base 
sono caratterizzati da una curiosità per il prodotto industriale 
e per i suoi processi al fine di ottenere un arricchimento 
personale da traslare nel proprio vissuto.

I principi ispiratoriI principi ispiratori
TURISMO INDUSTRIALETURISMO INDUSTRIALE
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IL TURISMO INDUSTRIALE IL TURISMO INDUSTRIALE èè

è
un prodotto 

che comunica
il valore del territorio

è
un racconto 

dell’imprenditore

è
conoscenza del

processo produttivo

è
il contatto 

con il prodotto

è
Promozione
integrata 

del territorio

è
Competitivo 

Nel valore economico

è
Distribuzione
internazionale

è
un prodotto 
che allunga 

la stagionalità
è

un prodotto 
che comunica

le eccellenze del
territorio

è
design

è
food

è
archeologia
industriale
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Commerciale,
per promuovere e vendere direttamente i prodotti

Industriale,
per comunicare la propria eccellenza valorizzando la 
cultura aziendale e trasmettere un’immagine 
positiva

Manageriale,
per motivare e stimolare i dipendenti coinvolgendoli 
in un progetto di comunicazione del brand

Comunicativi,
per diversificare gli strumenti di relazione 
e promozione

Business to Business,
per creare nuove e diverse occasioni di incontro con 
professionisti e aziende

LE MOTIVAZIONI AZIENDALILE MOTIVAZIONI AZIENDALI
Numerose e di diversa naturaNumerose e di diversa natura
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LE MOTIVAZIONI DEL TURISTALE MOTIVAZIONI DEL TURISTA
Un modo diverso per conoscere, scoprire, 

comprendere il territorio

Il turista sceglie una meta dopo essere stato stimolato da una 
comunicazione persuasiva, attraverso i media multimediali, 
tradizionali e il passaparola e sceglie la meta turistica in funzione 
di una gamma di servizi e prodotti che la meta offre. 

Noi tutti scegliamo la spiaggia oppure la montagna, le città storiche, il 
lago e attorno a queste destinazioni cerchiamo la visita al museo, 
al castello della città al ristorante. 

Oltre a tutto questo panorama esiste anche una domanda da 
parte dei turisti, di visitare, di conoscere  e di scoprire 
l’economia del territorio attraverso la conoscenza dello 
sviluppo imprenditoriale.

Il turista si vuole avvicinare all’industria attraverso il racconto da parte 
degli stessi imprenditori, dei segreti dei propri prodotti della loro 
storia di generazioni di operosità delle sfide di ieri e oggi per 
emergere e per affermare il valore del made in Italy.
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Lo scenario di riferimentoLo scenario di riferimento

IL PAESE ITALIAIL PAESE ITALIA

Le dimensioni economiche e il movimento turistico fanno del nostro 
Paese una tra le più apprezzate aree turistiche internazionali e una 
delle Aree Europee più importanti da questo punto di vista, in 
considerazione delle più recenti previsioni econometriche, circa una 
tenuta dell’industria turistica rispetto ad una stagnazione e 
regressione degli indicatori economici per gli altri settori produttivi.

La combinazione di fattori sui quali si definisce il valore turistico di 
una destinazione – accessibilità, ospitalità, animazione, qualità di vita, 
offerta culturale e enogastronomica, sicurezza, servizi strutture 
ricettive e infrastrutture – consentono al nostro Paese un 
posizionamento alto nella classifica internazionale.

Questo a significare che ciascuna area può e deve trovare il suo
target di mercato in ragione delle sue risorse senza rinunciare ad 
ambire oltre, conquistando nuovi segmenti e potenziali visitatori .
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Nasce un prodotto turistico di scoperta economica che ha come 
obiettivo la visita alle imprese d’eccellenza del nostro Paese.

Assume una veste articolata in varie Province Italiane con identità
diverse ma con spirito e idee comuni.

La Camera di Commercio di Torino propone una multisettorialità
imprenditoriale programmando visite calendarizzate tutto l’anno;
Confindustria Udine propone le imprese dell’area del Design, del 
Food e dell’Archeologia Industriale con visite calendarizzate tra aprile 
e ottobre;
Vicenzaè propone l’apertura parallela in giornate definite con le 
aziende d’eccellenza del territorio
PromoFirenze apre le porte delle aziende dell’artigianato e del vino,

E poi l’Università di Venezia, di Padova, alcune Istituzioni di 
categoria a Caserta, dimostrano assieme a Assotravel un interesse 
ad aderire al comitato per lo sviluppo nazionale del progetto.

LA VISIONE NAZIONALELA VISIONE NAZIONALE

La situazione attualeLa situazione attuale
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Si vuole costituire una comitato di scopo tra 
organizzazioni turistiche, industriali e di servizi, 
con l’impegno ad allargare la partecipazione alle 
associazioni di categoria e alle istituzioni locali.

LA VISIONE NAZIONALELA VISIONE NAZIONALE

I PromotoriI Promotori
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Il Comitato di sintesi si vuole costituirlo con lo scopo di 

assumere una identità e dare dimensione al Turismo 

Industriale per arrivare a dialogare con le Istituzioni 

Nazionali creando un piano di sviluppo aggregato nell’area 

della comunicazione multimediale e tradizionale, nell’area 

dell’animazione e dell’accoglienza del turista che visita il 

nostro Paese, facendo scoprire il valore dell’impresa italiana 

attraverso l’emozione di un viaggio.

LA VISIONE NAZIONALELA VISIONE NAZIONALE

Lo scopo Lo scopo 
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Grazie per l’attenzione

Giuliana Quendolo & Marino Firmani

RETE RETE DD’’IMPRESAIMPRESA

Roma , 15 dicembre 2011 Roma , 15 dicembre 2011 
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